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Ucinkovi

t intranet je cenejsi

_KADRI IN KARIERA

EVYHR

Nova raziskava kaze, da slovenska podjetja premalo pozornosti posvecajo
ucinkovitosti intraneta, s tem pa po nepotrebnem zapravljajo denar
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Velika veéina izmed 150
podijetij, ki so sodelovala v
raziskavi Akademije Pan-
ta Rei, ne spremlja statisti-
ke uporabe intraneia in
ne meri njegove uéinko-
vitosti.

Veéina podjetij, sodelujoéih
v raziskavi, ki so jo opravili ko-
nec minulega leta, intranet upo-
rablja lc za pregled dokumenta-
cije in objavo obvestil. Zelo ma-
lo podijetij ima opredeljeno stra-
tegijo razvoja intraneta, saj se
vecinoma ne zavedajo, da lahko
tega uporabijo tudi za reSevanje
poslovnih teZav in izboljSanje
organizacijske kulture, meni Ro-
bert Rolih, direktor Akademije
Panta Rei in moderator konfe-
rence o internem komunicira-
nju, ki bo prihodnji teden pote-
kala v Ljubljani.

MERJENJE UGINKOVITOSTI
INTRANETA

Drugo (5 %) I ankelami (5 %)

Ne merimo (90 %)
WVir; Akademija Panta Rei

Odsotnost merjenja
ucéinkov posledica
neopredeljenih ciljev
Rezultati nove slovenske ra-
ziskave so precej podobni pred-
lanskim - delez podijetij, ki ne
spremljajo uéinkovitost intrane-
ta, je Se vedno 90-odstoten, Se
veC (97 odstotkov) pa jih ne
spremlja niti statistike uporabe,
ceprav je to zelo preprosto. Sogo-
vornik meni, da je to posledica
dejstva, da podjetja ali niso opre
delila ciljev intraneta ali so jih

PRIHODNJO SREDO ZNAN

NAJBOLJSI SLOVENSKI INTRANET

Na drugi konferenci o intranetu in notranji komunikaciji, ki bo 8. mar-
ca v Ljubljani, bo Akademija Panta Rei podelila drugo nagrado Intra
za najbolj uGinkovit intranet v Sloveniji. Nominirance so objavili vée-
raj - za nagrado se potegujejo Iskratel, Johnson controls NTU, Trimo
in lanski zmagovalec Lek.
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opredelila tako, da jih ne more-
jo meriti. "Na splo§no ugotavlja-
mao, da je veliko slovenskih pod-
jetij sicer naredilo prvi korak in
vzpostavilo intranet, vendar ima-
jo e ogromno prostora za izbolj-
Save, predvsem pri dodajanju
razliénih vsebin na intranet,” po-
udarja Rolih.

Za nerazvitost
krivo vodstvo
Mednarodne raziskave, ki
jih je opravilo podijetje Nielsen
Norman Group, katerega pred-
stavnik bo prav tako predaval
na konferenci, kaZejo, da je upo-
rabnost intraneta najbolj odvi
sna od podpore oziroma nena-
klonjenosti najviijega mened?-
menta.

Razvit intranet
stane pol manj
kot "navaden"

Podijetja so v omenjenih razi-
skavah glede na raven uporabno-
sti intraneta razdelili v tri skupi-
ne in primerjali letne stroske upo-
rabe (¢as, porabljen za iskanje
vsehin, celotni strogki vzdrzevanja
in izobrazevanja). Povpretna let-
na cena uporabe intraneta znasa
v podjetju s 300 uporabniki 120
milijonov tolarjev (500.751 ev-
rov), razlike glede na razvitost pa
so zelo velike - Cetrtina podijetij z
najbolj uporabnimi intraneti je v
povprecju porabila le 93 milijo-
nov tolarjev (388.082 evrov), ée-
triina z najmanj razvitimi intrane-
ti pa kar 180 milijonov tolarjev
(751127 evrov). ]

Robert Rolih, Akademija Panta Rei: " Dejstvo, da slovenska podjetja
redko merijo uinkovitost intraneta, kaZe, da nimajo opredeljene stra-
tegije njegovega razvoja."”
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